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AGENDA

 Breve resena de Apecs
« Situaciéon Actual
*  Futuro: Nuevos mercados potenciales para Chile

« Comentarios finales



APECS

« Asociacion de Procesadores y Exportadores de Ciruelas Secas de
Chile A.G.

e Creada en 2005

* 12 miembros, representan 85% del volumen exportado de Chile



OBJETIVOS DE APECS

 Posicionamiento de APECS como voz de exportadores de Ciruelas
Deshidratadas en Chile

* Promocion de ciruela deshidratada chilena en el mundo
» Apertura de nuevos mercados
» Generar informacién para toma de decisiones

« Homogeneidad y constante mejoramiento de calidad en industria.



SITUACION ACTUAL



ALTO VOLUMEN DE
PRODUCCION

Ano 2010 record de exportaciones, llegando a 67.000 toneladas.

Hoy, exportadores #1 a nivel mundial.



CONCENTRACION DE
EXPORTACIONES

« 50% en 4 paises Mercado Tons |%
Rusia 12.981 | 19%
Mexico 8.442 | 13%
Alemania 5.521 | 8%
Brasil 5.216 | 8%
[Polonia 3.851| 6%
UK 3.330 | 5%
ltalia 3.326 | 5%
[Espana 3.005| 4%
Argentina 2.879 | 4%
Holanda 1.756 | 3%
Venezuela 1.441 | 2%
[Egipto 1.376 | 2%
Lituania 1.201 | 2%
Peru 1.170 | 2%
Argelia 1.151 | 2%
Colombia 1.027 | 2%
Otros 9.644 | 14%

TOTAL 67.316



EVOLUCION DE PRECIOS

 Precio FOB aprox. 1,5 USD/Kilo



FUTURO



MERCADOS MADUROS

« Reforzar posicionamiento en mercados que hoy son maduros para

la ciruela deshidratada chilena > EUROPA

- Presencia en ferias

—  Comunicacion fluida con importadores: PR



ANUGA 2011 (ALEMANIA)



EUROPA 2012 Y 2013



DIVERSIFICACION DE
MERCADOS



APERTURA NUEVOS
MERCADOS

«  Autorizacion ingreso a CHINA



CHINA

« Gira prospeccion a China
—  Conocimiento de importadores y establecer lazos comerciales

— Conocimiento de forma de consumo



CHINA

PRINCIPALES INSIGHTS:

» Gran presencia de deshidratados en mercados especializados y en
supermercados

» Venta en formatos granel y retail

 Fuerte foco en packaging dentro de segmento retail

* Alto consumo en forma de snack

 Fuerte presencia de California

* Alto interés por ciruelas deshidratadas de Chile
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DESAFIOS EN CHINA

» Generar lazos comerciales y confianza con importadores
» Conocimiento de canales y consumidor para adaptar nuestro producto a sus
requerimientos.

* Proveedor confiable, volumenes confiables



DESAFIOS EN CHINA

» Ventajas arancelarias:10% vs 25%(0% en 2015)
«Ximei vs Wumei
*Hoy fuerte presencia de California

« Campana de marketing “Prunes from Chile” en mercado asiatico.



COREA

*Gran presencia de deshidratados en supermercados y tiendas de
departamentos.

*Fuerte foco en packaging dentro de segmento retail

*Venta en formatos granel, bolsas y tarros

* Alto consumo en forma de snack

» Fuerte presencia de California

* Alto interés por ciruelas de Chile















DESAFIOS EN COREA

* Ventaja arancelaria: 5,2% vs 18% general (9% con USA). O% en 2014.

*Hoy fuerte presencia de California

« Campana de marketing “Prunes from Chile” en mercado asiatico.



OTROS MERCADOS

 Promocion base en conjunto con IPA en INDIA



OTROS MERCADOS

« Estados Unidos

—  Apecs participara este ano en PMA, donde realizara un workshop a principales

importadores, retailers y wholesalers



OTROS MERCADOS

« Medio Oriente

— Alto consumo

— Peak de consumo de deshidratados en Ramadan



PARA CUALQUIER
MERCADO
NECESITAMOS...

e (Calidad

« Consistencia/lHomogeneidad
 Volumen

«  MARKETING!



COMENTARIOS FINALES

 Hoy: volumen creciente, precios deprimidos, concentracion de

mercados
» Futuro: Diversificacion de destinos, apertura de nuevos mercados
* Oportunidades : China, Corea, EEUU, Medio Oriente

 Para cualquier mercado necesitamos: Calidad, Consistencia,
Volumen y MARKETING!



GRACIAS!

Mas informacion en:
www.chileandriedplums.cl
iInfo@chileandriedplums.cl




